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Perché essere presenti sul primo portale
interamente dedicato al mondo delle promozioni?

COS'E kubettONE?
HOME

LOGIN

Inserisci nome utente e la password fomniti
dal nostro Contact Center.

user : [
Prsswvord : [ E—
Hal dimenticato la password?
RICHIEDI CREDENZIALI
Compila qui la form e verrai contattato dal
nostro Contact Center per fornirti | dati di
accesso oppure chiama i Numera Verde
800 011 300
RIE' sociale; Partita IVA;
E - mail: Telefono:
L I
Settore
mercealogico: CAP:
I L
Cinva 0]

Qiccando sl pulsants, dichiar & essens.
aconda con | seguers termini i servizio:

KubettONE e la piattaforma Internet di comunicazione B2B, con gli Operatori del
Normal Trade (punti vendita, artigiani o professionisti), dove le Aziende Inserzioniste
pubblicano le loro Promozioni Commerciali, gli Eventi e le Novita.

La piattaforma KubettONE e specializzata per canale merceologico ed e riservata agli
operatori qualificati da MeTMi attraverso le telefonate del Censimento MMAS.

L’Azienda Inserzionista che ha inviato il messaggiosiceve le segnalazioni dei punti
vendita che hanno reagito e manifestato interesse.

KubettONE NON e e-commerce, NON vende prodotti, NON consegna, NON incassa.

La piattaforma KubettONE viene visitata quotidianamente perché e sostenuta da
azioni di Direct Marketing che MeTMi svolge costantemente attraverso le sue
periodiche attivita di: Contact Center, e-mail marketing, web marketing e dell’invio
della newsletter di promozioni.

IMVIAS

www.mmasm | ) |t [Vlicro!\arketing~\nalysis System



KubettONE : La trasformazione e I'innovazione nelle campagne DM

Perché KubettONE € una novita assoluta nelle azioni di Direct Marketing:

4

4

Consente di realizzare operazioni di Brand Awareness e Lead Generation con una
elevata copertura territoriale a costi contenuti

Permette di finalizzare con precisione gli investimenti suTarget molto mirati, grazie
all’alta profilazione del Censimento MMAS nello specifico settore di interesse.

Massimizza la redemption dell’azione promozionale perché i costi sono concentrati
unicamente sui target che mostrano interesse alla comunicazione ricevuta:

& Attivita di telemarketing limitati ai «cliccatori»
& Focus della Forza Vendita (agenti) sulead ad alta probabilita di successo

Servizio chiavi in mano per il Committente
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MMAS db

e Profiling
e Target

Mel mi

KubettONE
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www.mmasmi.it
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. | KubettONE MMAS db

<
oertONE

MMAS - Micro Marketing A

& KubettONE sfrutta lo straordinario
patrimonio di informazioni presenti nei
database MMAS di MeTMi s

FARMACIA COCCHI DEL DR. COCCHI FEDERICO |3

@ Attraverso la piattaforma di Geomarketing ! —— |
MMAS gis, I'Azienda Inserzionista puo S 2, .
- s i ‘ T undefined B Cortica

selezionare il Trade in target per ciascuna - 3
comunicazione, definendo specifici territori o | o g

Ragione Soiale.

Segmenti di mercato ai quali rivolgere (©-c e [Er— 57014025 scs3ce2505 FARMACIA COCCHI DEL DR. COCCHI FEDERICO

TTTTTTTT CE/RIVA

I'Offe rta j‘ ’:N- am:m;‘,’M * ')4 p 'm :‘(/ ﬂwﬂ'{' . foar FEDERICO COCCHI 01604940476
& || Trade destinatario (Target), visualizzera la R ‘ .
Comunicazione che I’Azienda Sponsor ha ol PRI e B SR - - o

ideato in modo specifico per lui. TR

salva Chiudi
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-— | KubettONE La Piattaforma

\I/ [ p——
| I a E CSEN-EY [© wmabettonecom RS LMoo =
ES B

& | messaggi inviati al Normal Trade HOME
. o PIATTAFORMA
possono essere: Novita, Promozioni,
Cataloghi, Eventi.

@& La piattaforma & Specializzata per
canale merceologico e Riservata agli
operatori qualificati da MeTMi
attraverso il censimento MMAS ©.

. : . (2
@ || messaggio promozionale dell’Azienda
- : - ESEMPIO
Inserzionista viene pubblicato sulla CANALE EARMACIA

piattaforma @

@ Successivamente viene progettata e
inviata una DEM verso gli operatori in
target del settore con lo stesso
messaggio promozionale dell’Azienda

MeT i IMVIAS
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KubettONE Direct eMall Marketing

& Dal portale KubettONE viene inviata la
DEM al Target Selezionato.

@ Oltre il 95% del Target legge le email sul
proprio cellulare: la DEM e realizzata in
modalita “device responsive” in modo
da facilitarne la lettura.

& Cliccando sull’e-mail I'utente (anagrafica
gia censita MMAS) viene
automaticamente portato sulla landing
page di presentazione della promozione
all'interno di KubettONE

&

*lbey(NE |

Gangaslo Macaria - Lagout

[ OFFERTE VETRINE J08

NEWS AZIENDE 1 MIEI ORDINI LA MIA SCHEDA

5,015 Pube, l crarna mbfunions afcace contrs g

Oetach ofera ” B ” Gt s I &= MI INTERESSA

Uofferta comprende.

‘Gl atisamea ¢ pras OhacS, 4ot 8
Covie & verss ratas:

¥ o oo sl

¥ penture dinseito

¥« demast da pamcio.
¥« depiasone

¥ igice, inftt, srttands I propeith & Skinsave®, o
Ve S Coumdu. i amnatens con b S G
ot Lipes | Sens (derte g Kared) 4 amone
e T L T
‘mammrm e sy e
e s e B vk 4 g e bl

¥ dsponiblein 2 fomat: 15 mi e TSl

¥ £ un prodotts demarsiogeamente testats.

Conduoni defofferta

v Brevets & 3 90 pami. Lordae vers evasa
R

¥ 18 5em s s (i osonocsre
e g 5 8 T3 i€ o i o
m&-ﬁiﬁ‘-’ﬂ;hnm-m(i‘
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KubettONE - La Piattaforma: Landing Page, Gontent e Setup

& Advertising content setup del template

della piattaforma KubettONE:

© Home (Tutte le Offerte e Vetrine di
Canale)

® \/etrina (Ha carattere permanente)

© Offerta (Tempo determinato da data
di scadenza)

& Contenuti: Profilo Azienda; Contatti,
Video; Slide Show; Content; Brochure;
Cataloghi; Promozioni; Offerte; Call To
Action; Click Through Options

£»>Cc e

4

L

0 OFFERTE | KubettONE X

‘ @ www.kubettone.com/offerte.php

£ >

tarmacia |-

- Logout

{ OFFERTE

VETRINE

JOB NEWS AZIENDE

I MIEI ORDINI LA MIA SCHEDA}

Actigrip Giorno&Notte. Soluzione Per

Linfluenza.

Offerta AUTAN EXPO DA BANCO 30 PZ

OFFERTA SPECIALE MISURATORI DI
PRESSIONE DIGITALT

3 YouTube

Mel mi

www.mmasmi.it
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UoertONE

BRAND AWARENESS

DEM: Applicazioni e Obiettivi - GContent e Graphic Design

& Graphic design (email template) e content arrangement: immagini + testi + CTA

& Approccio Responsive design

LANCIO NUOVI PRODOTTI

INVITO EVENTO

WEBINAR / FORMAZIONE

RACCOLTA DISPONIBILITA’ APPUNTAMENTO

B ereeetiemmon
1800011 300

L 4

Scopri Actigrip Notte
la Soluzione all'influenza gia dai primi sintomi

Raffreddore? Influenza? - B e
Sei pronto per aiutare i tuoi pazienti a
trovare un trattamento per linfluenza
gia dai primi sintomi? Una soluzione
efficace che gl parmetta di proseguire
tutte le attivita della loro giomata e di
riposare bene durante la notte per un
pronta recupero?

Actigrip Giorno & Hotte di Johnson & Johnson & un prodotto unico nel mercato
Haliano, una doppia formula in una sola confezions. Grazie alla Sua formulazione
con pill principi attivi, una compressa specifica per il giomo & una per la notte, pud
aiutare in caso diinfluenza, dando sollevo fino a 7 sintomi influenzali

GUARDA IL VIDEOQ

PRI DI PIU

Actigrip Notte
ALLEVIA I SINTOMI DELL INFLUENZA, SENZA DARE SONNOLENZA DI GIORNO E
FAVORENDO IL RIPOSO DI NOTTE

© nbsiraesion

1, 800011 300

.
Rlbe(NE" |

SCOPRI LE RAGIONI PER SCEGLIERE
IL MOSAICO APPIANI

appiani
[ 1

Soluzioni per Piscine e aree Wellness
Chiedi una consulenza gratuita

UN EVENTO IMPERDIBILE PER IL MONDO DELL'HAIRDRESSING

COLORI, MODA E TENDENZE

« Programma per Hotellerie, Piscine & SPA
* Mosaico ceramico in monopressocotturs
« Adattabilita 2 volumi, architetture e forme
+ Eccezionali qualits estetiche

+ 100 colari, 6 finiture, 4 formati

* Antisdrucciolo in aree bagnate

* Resitente al carico i flessions ¢ slie spinte
dovute alla pressione dellzcqua

» Gradevole al tatto con effetto Soft Touch

» Persanalizzabile per geometrie e design

Scarica il nuovo
CATALOGO
WELLNESS POOL&SPA

VISUALIZZA LA

VETRINA

VALIDITA FINO AL 23/03/2018

Essential Looks con Richard

M U.VTIO EIEhASUTTY

Pixeled Hair con X-presion
Creativo:

#XPRESIONPIXEL

8 OTTOBRE 2017 Show

con performances spettacolari & attivits

Richard Ashfort &
X-presion, con il supporte del team EL.

naliano.
Al'termine aperitivo e Dj Set .

9 OTTOBRE 2017 Workshop
di aho livello tenuto da Richard Ashfort
in collaborazione con il Team

Schwarzkopf Professional.
Presentazione del nuovo Essential Look

Schw:zzkopf

PROFESSIONAL

L ]
S :IE-.U,

Iscrizioni Aperte!
Webinar: Integrazione fra Pempa di Calore e FV
in collaborazione con Mitsubishi Electric
21 GENNAIO 2019

[ Q————
{ 800011 300

Maria Giannendrea, Be The First!
Iseriviti Subitc sl webinar “Integrazione fra Pompa di Calore e
Fotovoltaico”, i Fronius, con ls gentile partecipazione di Mitsubishi

Electric.

Crediamo che oi sia sempre qualeosa da imparare
LAUTOCONSUMO E IL FUTURO DEGLI IMPIANTI FOTOVOLTAIGH
DIVENTA IL CONSULENTE ENERGETIGG DEL TUO GLIENTE, SCOPRI QUALE
TECNOLOGIE PUOI INTEGRARE NELLA TUA OFFERTA

VALIDITA FINO AL 21/01/2019

[ -

%, 800011 300

L
4 . P
Offerta speciale
OSRAM NIGHT BREAKER® LASER H4 E H7

TELEMARKETING E
LEAD GENERATION

OSRAM

OSRAM Hight Breaker® LASER H4 e H7
Le lampade alogene OSRAM omologate piil performanti: +130% di luce,
fascio luminoso fino a 40 metri piil lungo e luce 20% pii bianca!

La luce @ OSRAM

Lofferta comprende:

- Pratice expositors g2 banco 510514
COUNTER DISPLAY NBL

+ " 3 DUDBOX di H4 NIGHT
BREAKER® LASER

« " 7 DUOBOX di HT NIGHT
BREAKER® LASER

« Tergs g= collezions in metali 20%40 oM
IN OMAGGIG

SCOPRI

L'OFFERTA

VALIDITA' FINO AL 30/05/2018

www.mmasmi.it
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KubettONE DEM Target & Reporting - case nistory

N
oertONE

Il picco della stagione influenzale sta arrivando, e tu sei pronto?

@ Inviate: 12.457 Dal  2019-01-31 al  2019-02-07 Glossario statistiche

& Recapitate: 11.858 (cause:

Aperture Clic Errori Abusi

disiscritti e bounce)
19,08%  12,11% 0,90% 0,61% 4.81% 0,04%
TOTALI  UNICHE TOTALI UNICI TOTALI TOTALI
Inviate
s Aperture' STATO TOTALE %
. . i
. TOtall 19’08A Email inviate 12.457
@ Uniche 12,11% 1 Email recapitate Email recapitate  11.858  95,19%
[ Email ritornate
@ Click: -
Email ritornate 599 4,81%

@ Totali 0,90%
@ Unici 0,61%

Glossario statistiche

MeT mi IMVIAS
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REPORT DETTAGLI: Lettori - case history

<
oertONE

Lette
TIPI APERTURE TOTALE % SU RECAPITATE
& Lettori Totali 12,11:
1350
. Lettori con |mmag|n| 8 75% Lettori con immagini 1.037 B8, 75%
4
& Lettori senza immagini 3,36% Lettori senza immagini  (5) 399 3,36%
& Aperture medie per utente 810 sy
& -\ Lettori totali 1.436 12,11%
1,58% 1/ \\ ©
. . . . . . . 54[] | ) ;’. \\‘
& La giornata migliore in termini di Open I/ \\ Aperture con immagini 1.634
Rate risulta essere Martedi 2019/02/05 oo A
)/ Aperture senza immagini @ 628
|F - — -
& Click To Open Rate: Totale 0,90% (CTOR 2019-01-31  2019-02-05 2019-02-06 2019-02-07 gt el 0
e misurato quando un lettore dopo I Lettori con immagini M Lettori senza immagini | Lettori totali
aver aperto Clicca sul tasto della CTA). Aperture da archivio 0
& CTOR e un dato cruciale che puo _
) ) ) 0 Aperture totali 2.262 19,08%
determinare l'effettiva efficacia del
messaggio- Aperture medie per utente 1,58

Glossario statistiche

IMVIAS
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KubettONE TeleMarketing e Lead Generation

@ Azione di telemarketing sui Contatti che hanno
interagito con la campagna DEM - «cliccatori»

& Contatto telefonico per incrementare la
Conversione dei Lead in opportunita e non
perdere nessuna occasione di business -
«Chiusura del Cerchio»

& Contenimento degli investimenti in
telemarketing perché accuratamente
targettizzato

@ Rispetto della normativa sulla privacy

& Redemption piu sicura

MeT MRS
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KubettONE TeleMarketing e Lead Generation - case history Report: raccoita disponiniita appuntamento

oertONE

& Risultato Campagna DEM «Cliccatori»:

Contatti: 733
& Due campagne Telemarketing:
& Call — 733 Chiamate
@Recall =100 Chiamate

@ |l risultato della prima azione di
Telemarketing e stato di n. 100 lead
disponibili a ricevere la Visita di un
Funzionario: redemption del 14%

& Nella seconda campagna di Recall il
53% ha confermato la volonta ad
essere visitati dal Funzionario. Inoltre
il 25% dei lead ha espresso
I'intenzione di un incontro conoscitivo
nei mesi successivi

Esito contatto 1° Azione Telemarketing

M Disponibilita ad una visita
Agente/Funzionario Vendita

M Gia in contatto con
funzionario

M Contattare altra Sede

M Non interessato

Esito contatto 2° Azione Telemarketing

B Disponibilita ad una visita
Agente/Funzionario Vendita

i Incontro conoscitivo piu
avanti

M Gia in contatto con
funzionario

H Non interessato

www.mmasmi.it

IMVIAS

[Vlicro!\arketing~\nalysis System



| KubettONE Vantagol
N
UoerONE

KubettONE 4.0 e il tuo Sales Network B2B

La piattaforma Multichannel Marketing
Model dedicato al mercato B2B, che integra
tra loro in modo coordinato e strutturato,
applicazioni di:

e CRM
e Digital Marketing
e DEM

e Telemarketing

MeT mi IMVIAS
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Mel mi

m T P MeTMi Srl

e ml Strada della Moia, 1 - 20020 Arese (MI) - ltalia
: o . Telefono +39 02.38073.1 Fax +39 02.38073.208
E-mail:info@metmi.it — Web: www.mmasmi.it

MeTBa SL
e Caie Marques de Sentmenat, 54 PB1° - 08022 Barcelona — Espafia
m

" I Telefono +34 4452810 Fax - +39 934552817
E-mail:info@metba.es — Web: www.mmasba.es

MeTKla GmbH
e Klo Heuplatz,2 — 9020 Klagenfurt am Worthersee — Austria
' .

Telefono +43 46 3890060
E-mail:info@metkla.at — Web: www.mmaskla.at

Mercurio Misura Srl

SUSINESS PARTNER Em MERCURIO  ViaRosso di San Secondo 1/3 - 20134 - Milano (M) - ltalia

MISURA Telefono +39 02.27 797
MVIAS

E-mail:relazioniesterne@mercurio-misura.it — \Web: www.mercurio-misura.it
Micro|V|arketingr\naIysisSystem



http://www.mmasmi.it/
http://www.mmasba/
http://www.mmaskla.at/
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